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REGULAMENTO (CE) N.° 501/2008 DA COMISSAO
de 5 de Junho de 2008

que estabelece as regras de execucio do Regulamento (CE) n.° 3/2008 do Conselho relativo a ac¢des
de informacio e promogio a favor dos produtos agricolas no mercado interno e nos

paises terceiros

A COMISSAO DAS COMUNIDADES EUROPEIAS,

Tendo em conta o Tratado que institui a Comunidade Europeia,

Tendo em conta o Regulamento (CE) n.° 3/2008 do Conselho,
de 17 de Dezembro de 2007, relativo a acgdes de informagio e
promocgio a favor dos produtos agricolas no mercado interno e
nos paises terceiros (!), nomeadamente os artigos 4.%, 5.2, 9.0 e

15.°,

Considerando o seguinte:

O Regulamento (CE) n.° 3/2008 prevé que a Comissdo
estabeleca as regras de execucdo dos programas de infor-
macdo e promocido co-financiados pelo orcamento co-
munitdrio.

Atendendo a experiéncia adquirida, as perspectivas de
evolugdo dos mercados, tanto no interior como no exte-
rior da Comunidade, e a0 novo contexto das trocas in-
ternacionais, é indicado desenvolver uma politica global e
coerente de informagdo e promocdo relativamente aos
produtos agricolas e ao seu modo de produgio, bem
como aos produtos alimentares a base de produtos agri-
colas, no mercado interno e nos paises terceiros, sem, no
entanto, incentivar o consumo de um determinado pro-
duto devido a sua origem especifica. Por razdes de cla-
reza, ¢, pois, conveniente revogar os Regulamentos (CE)
n.° 1071/2005 da Comissdo, de 1 de Julho de 2005, que
estabelece regras de execugdo dos Regulamentos (CE)
n.° 2826/2000 do Conselho relativo a acgdes de infor-
macdo e promocdo a favor dos produtos agricolas no
mercado interno (2) e (CE) n.° 1346/2005 da Comissio,
de 16 de Agosto de 2005, que estabelece regras de exe-
cucdo do Regulamento (CE) n.° 2702/1999 do Conselho
relativo a accdes de informacdo e promogdo a favor de
produtos agricolas em paises terceiros (*) e substitui-los

() JO L 3 de 5.1.2008, p. 1.

(» JO L 179 de 11.7.2005, p. 1. Regulamento alterado pelo Regula-
mento (CE) n.° 1022/2006 (JO L 184 de 6.7.2006, p. 3).

() JO L 212 de 17.8.2005, p. 16.

por um regulamento tinico, conservando no entanto, em
capitulos distintos, as especificidades das acgdes em fun-
¢do do local onde sdo realizadas.

Num intuito de boa gestdo, é conveniente prever o esta-
belecimento e a actualizacdo periddica da lista de temas,
produtos e mercados que sdo objecto das ac¢des de in-
formagdo e promocdo a favor dos produtos agricolas,
bem como a designagdo das autoridades nacionais res-
ponsaveis pela aplicacio do presente regulamento e a
duragdo dos programas.

Para informar e defender os consumidores, é conveniente
estabelecer que, no quadro dos programas no mercado
interno, as mensagens relativas a produtos agricolas, des-
tinadas aos consumidores e aos outros alvos, que fagam
referéncia a efeitos sobre a satide tenham uma base cien-
tifica reconhecida e que as fontes dessas informacdes
sejam reconhecidas.

A fim de evitar qualquer risco de distor¢des da concor-
réncia, hd que estabelecer, por um lado, as directrizes e as
orientagdes gerais a seguir em relacio aos produtos ob-
jecto de campanhas de informagdo e promocdo no mer-
cado interno e, por outro lado, as regras da referéncia a
origem especifica dos produtos objecto de campanhas de
informagdo e promogdo nos paises terceiros.

Por razdes de seguranga juridica, é conveniente precisar
que os programas propostos para o mercado interno
devem respeitar, nomeadamente, o conjunto da legislacio
comunitdria relativa aos produtos em causa e a comer-
cializacdo dos mesmos, bem como as ja referidas direc-
trizes.

Para uniformizar os procedimentos de selec¢do dos orga-
nismos de execucdo e dos programas nos paises terceiros,
afigura-se adequado aplicar as mesmas regras as acgdes a
realizar pelas organiza¢des internacionais referidas no
n.° 2 do artigo 6.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008.
Por razdes de seguranca juridica, as mensagens a difundir
no quadro dos programas devem ser conformes com a
legislagdo dos paises terceiros visados.
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E necessdrio definir o procedimento de apresentacio dos
programas ¢ de seleccdo do organismo de execugdo, de
modo a garantir a mais ampla concorréncia possivel e a
livre circulagio dos servigos, tendo em conta, caso a
organizagdo proponente seja um organismo ptiblico, as
disposicdes da Directiva 2004/18/CE do Parlamento Eu-
ropeu e do Conselho, de 31 de Marco de 2004, relativa a
coordenacdo dos processos de adjudicacio dos contratos
de empreitada de obras publicas, dos contratos piiblicos
de fornecimento e dos contratos ptiblicos de servicos (1).

O Regulamento (CE) n.° 3/2008 prevé a possibilidade de
as organizagOes proponentes executarem, elas proprias,
certas partes dos programas, de os organismos de execu-
¢do serem seleccionados numa fase ulterior do processo e
de a contribuicio comunitdria ser mantida a um nivel
constante, ndo superior a 50 % do custo real de cada fase
do programa e a 60 % para as ac¢des de promogdo de
fruta e produtos horticolas destinadas as criangas nos
estabelecimentos escolares da Comunidade. E necessdrio
estabelecer regras de execugdo dessas disposi¢des.

Devem estabelecer-se os critérios de selec¢do dos progra-
mas pelos Estados-Membros e os critérios de exame, pela
Comissdo, dos programas seleccionados, de modo a ga-
rantir o cumprimento das regras comunitdrias e a eficdcia
das accdes a realizar. Apds exame dos programas, a Co-
missdo deve decidir quais sdo os programas aceites e deve
estabelecer os orcamentos correspondentes.

Relativamente aos programas destinados aos paises ter-
ceiros, e num intuito de eficicia das accdes comunitdrias,
¢ necessario que os Estados-Membros assegurem a coe-
réncia e a complementaridade dos programas aprovados
com 0s programas nacionais ou regionais e ¢ importante
definir os critérios preferenciais na selec¢do dos progra-
mas, de modo a optimizar o seu impacto.

Em caso de programas que digam respeito a diversos
Estados-Membros, devem prever-se medidas que garan-
tam a concertacdo entre estes na apresentacdo e no
exame dos programas.

() JO L 134 de 30.4.2004, p. 114. Directiva com a tltima redac¢io
que lhe foi dada pelo Regulamento (CE) n.° 213/2008 da Comissio
(O L 74 de 15.3.2008, p. 1).

(13)

(14)

(16)

(17)

(18)

(19)

Num intuito de boa gestdo financeira, as regras de parti-
cipagdo financeira dos Estados-Membros e das organiza-
¢des proponentes devem ser mencionadas com precisio
nos programas.

Para evitar o risco de duplo financiamento, é conveniente
excluir do apoio ao abrigo do Regulamento (CE)
n.° 3/2008 as ac¢des de informacdo e promogio no
mercado interno que recebam apoios ao abrigo do Re-
gulamento (CE) n.° 1698/2005 do Conselho, de 20 de
Setembro de 2005, relativo ao apoio ao desenvolvimento
rural pelo Fundo Europeu Agricola de Desenvolvimento
Rural (Feader) (2).

As diversas modalidades de execugio dos compromissos
devem ser objecto de contratos celebrados entre os inte-
ressados ¢ as autoridades nacionais competentes, num
prazo razodvel, com base em modelos de contratos pos-
tos a disposicdo dos Estados-Membros pela Comissdo.

A fim de garantir a execugdo do contrato, é conveniente
que o contratante constitua uma garantia a favor da
autoridade nacional competente, correspondente a 15 %
das contribuicdes da Comunidade e dos Estados-Mem-
bros em causa. Com o mesmo objectivo, deve ser cons-
tituida uma garantia no caso de ser pedido um adianta-
mento para cada fase anual.

Devem definir-se os controlos a realizar pelos Estados-
-Membros.

Importa precisar que a execugdo das medidas previstas
nos contratos constitui uma exigéncia principal, na acep-
¢do do artigo 20.° do Regulamento (CEE) n.° 2220/85 da
Comissdo, de 22 de Julho de 1985, que fixa as regras
comuns de aplicacio do regime de garantias para os
produtos agricolas (3).

Por imperativos de gestdo orcamental, é indispensavel
prever uma sangdo pecunidria em caso de incumpri-
mento do prazo de apresentagio dos pedidos de paga-
mentos intermédios ou de atraso nos pagamentos por
parte dos Estados-Membros.

() JO L 277 de 21.10.2005, p. 1. Regulamento com a tltima redaccio

que lhe foi dada pelo Regulamento (CE) n.° 146/2008 (JO L 46 de
21.2.2008, p. 1).

() JO L 205 de 3.8.1985, p. 5. Regulamento com a dltima redaccio
que lhe foi dada pelo Regulamento (CE) n.° 1913/2006 (JO L 365
de 21.12.2006, p. 52).
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(200 Num intuito de boa gestdo financeira, e para evitar o
risco de que os pagamentos previstos esgotem a partici-
pagdo financeira da Comunidade e de que deixe de haver
saldo a pagar, é conveniente prever que o adiantamento e
os diferentes pagamentos intermédios ndo possam exce-
der 80 % da contribuicio comunitdria e dos Estados-
-Membros. Com o mesmo intuito, a autoridade nacional
competente deve receber o pedido de saldo num prazo
determinado.

(21)  Os Estados-Membros devem verificar todo o material de
informagdo e promocdo produzido no quadro dos pro-
gramas. Devem definir-se as condi¢des de utilizagdo desse
material depois do termo dos programas.

(22) A luz da experiéncia adquirida, e para vigiar a execucio
dos programas, ¢ conveniente precisar as modalidades do
acompanhamento a assegurar pelo grupo estabelecido
para o efeito pelo Regulamento (CE) n.° 3/2008.

(23)  E necessirio que os Estados-Membros exercam controlo
sobre a execucdo das ac¢des e que a Comissdo seja man-
tida informada dos resultados das medidas de verificacio
e de controlo previstas no presente regulamento. Num
intuito de boa gestdo financeira, é conveniente prever a
colaboragdo dos Estados-Membros sempre que as acgdes
sejam realizadas num Estado-Membro diferente daquele
em que esteja estabelecida a organizagdo contratante
competente.

(24)  Para proteger eficazmente os interesses financeiros da
Comunidade, hi que adoptar medidas adequadas de
luta contra as fraudes e as negligéncias graves. Para o
efeito, devem ser previstos reembolsos e sangdes.

(25)  Deve clarificar-se que, no caso dos programas plurianu-
ais, hd que apresentar um relatério de avaliagdo interna
ap6s a conclusdo de cada fase anual, mesmo que nio seja
apresentado qualquer pedido de pagamento.

(26) A taxa de juro a pagar pelos beneficidrios de pagamentos
indevidos deve ser alinhada com a taxa de juro a aplicar a
créditos ndo reembolsados na data de vencimento, refe-
rida no artigo 86.° do Regulamento (CE, Euratom)
n.° 2342/2002 da Comissio, de 23 de Dezembro de
2002, que estabelece as normas de execugdo do Regula-
mento (CE, Euratom) n.° 1605/2002 do Conselho, que
institui o Regulamento Financeiro aplicdvel ao or¢amento
geral das Comunidades Europeias (1).

(") JO L 357 de 31.12.2002, p. 1. Regulamento com a tltima redaccio
que lhe foi dada pelo Regulamento (CE, Euratom) n.° 478/2007 (JO
L 111 de 28.4.2007, p. 13).

(27)  As medidas previstas no presente regulamento estio em
conformidade com o parecer do Comité de Gestdo para a
Organizagdo Comum dos Mercados Agricolas,

ADOPTOU O PRESENTE REGULAMENTO:

CAPITULO 1
DISPOSI(;OES GERAIS
Artigo 1.°
Objecto e definicdes

1. O presente regulamento estabelece as regras de execugdo
do Regulamento (CE) n.° 3/2008, nomeadamente no que res-
peita a elaboracio, selecgdo, execucdo, financiamento e controlo
dos programas referidos no artigo 6.° desse regulamento.

2. Entende-se por «programa» um conjunto de acgdes coe-
rentes de dimensdo suficiente para contribuir para um incre-
mento da informagio sobre os produtos em questdo, bem
como do escoamento destes.

Artigo 2.°
Designacdo das autoridades competentes

Os Estados-Membros designam as autoridades competentes para
a aplicacdo do presente regulamento (adiante denominadas «au-
toridades nacionais competentes»).

Os Estados-Membros comunicam a Comissdo os nomes e dados
de contacto completos das autoridades designadas, bem como
todas as alteracdes desses elementos.

A Comissdo divulga publicamente essas informacdes de forma

adequada.

Artigo 3.°
Duracio dos programas

Os programas realizam-se durante um periodo minimo de um
ano e maximo de trés anos, a contar da data de produgio de
efeitos do contrato respectivo, ao qual se refere o n.° 1 do
artigo 16.°
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Artigo 4.°

Caracteristicas das mensagens de informagio e promocio
difundidas no quadro dos programas destinados ao
mercado interno

1. No respeito dos critérios referidos no n.° 1 do artigo 3.°
do Regulamento (CE) n.° 3/2008, as mensagens de informacio
ou promocdo destinadas aos consumidores e aos outros alvos
no quadro dos programas (adiante denominadas «mensagens)
baseiam-se nas qualidades intrinsecas do produto em causa ou
nas suas caracteristicas.

2. Qualquer referéncia a origem dos produtos deve ser se-
cunddria relativamente a mensagem principal transmitida pela
campanha. No entanto, a indicagdo da origem do produto pode
surgir no ambito de uma ac¢do de informagdo ou promogio
quando se trate de uma designacio a titulo da regulamentacio
comunitdria ou de um produto-testemunho necessario para ilus-
trar as ac¢des de informagdo ou promogio.

3. Nas mensagens a difundir, as referéncias a efeitos na satde
decorrentes do consumo dos produtos em causa baseiam-se em
dados cientificos geralmente reconhecidos.

As mensagens que facam referéncia a tais efeitos devem ser
aceites pela autoridade nacional competente em matéria de
satide publica.

A organizacdo profissional ou interprofissional, a que se refere o
n.° 1 do artigo 6.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008, propo-
nente de um programa pde a disposi¢io do Estado-Membro em
causa e da Comissdo a lista dos estudos cientificos e dos pare-
ceres das instituigdes cientificas autorizadas em que se baseiem
as mensagens do programa que facam referéncia a efeitos na
satde.

Artigo 5.°

Caracteristicas das mensagens de informagio e promocio
difundidas no quadro dos programas destinados aos paises
terceiros

1. As mensagens baseiam-se nas qualidades intrinsecas do
produto em causa ou nas suas caracteristicas.

Essas mensagens devem ser conformes com a legislagdo aplica-
vel nos paises terceiros aos quais se destinem.

2. Qualquer referéncia a origem dos produtos deve ser se-
cunddria relativamente a mensagem principal transmitida pela
campanha. No entanto, a indicagdo da origem do produto pode
surgir no ambito de uma ac¢do de informagdo ou promogio
quando se trate de uma designagdo a titulo da regulamentacio

comunitdria ou de um produto-testemunho necessario para ilus-
trar as accdes de informagdo ou promogio.

Artigo 6.°
Objecto das acgdes a realizar e orcamentos indicativos

1. A lista dos temas e produtos que podem ser objecto das
acgdes a realizar no mercado interno, em conformidade com o
n.° 1 do artigo 3.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008, consta da
parte A do anexo I do presente regulamento.

A lista é actualizada bienalmente, o mais tardar em 31 de
Marco.

2. A lista dos produtos que podem ser objecto das acgdes a
realizar nos paises terceiros, em conformidade com o n.° 2 do
artigo 3.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008, consta da parte A
do anexo II do presente regulamento. A lista dos mercados
terceiros em que tais accdes podem ser realizadas consta da
parte B do anexo II.

As listas sdo actualizadas bienalmente, o mais tardar em 31 de
Dezembro.

3. Os orcamentos indicativos anuais para os diferentes sec-
tores constam do anexo IIL

CAPITULO II

SELECCAO DOS PROGRAMAS REFERIDOS NOS ARTIGOS 6.°
A 8.° DO REGULAMENTO (CE) N.° 3/2008

Artigo 7.°

Programas destinados aos paises terceiros e executados em
colaboracio com organizagdes internacionais

1. Em caso de aplicagio do n.° 2 do artigo 6.° do Regula-
mento (CE) n.° 3/2008, e a pedido da Comissdo, as organiza-
¢des internacionais referidas nesse artigo apresentam propostas
dos programas projectados para o ano seguinte.

As condigdes de concessio e de pagamento da contribuicdo
comunitdria a que se refere o n.° 4 do artigo 13.° do Regula-
mento (CE) n.° 3/2008 sdo regidas por uma convencio de
subvencdo celebrada entre a Comunidade e a organizagdo inter-
nacional em causa.

2. A Directiva 2004/18/CE é aplicdvel em caso de realizagdo
das accdes pelas organizagdes internacionais referidas no n.° 2
do artigo 6.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008.
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Artigo 8.°

Apresentacdo dos programas

1. O Estado-Membro em causa langa anualmente convites a
apresentacdo de propostas para a realizagio das ac¢des integra-
das nos programas.

As organizagdes profissionais ou interprofissionais da Comuni-
dade representativas dos sectores pertinentes (adiante denomi-
nadas «organizagdes proponentes») apresentam os seus progra-
mas ao Estado-Membro até 30 de Novembro, no que diz res-
peito ao mercado interno, e 31 de Margo, no que se refere aos
paises terceiros.

Os programas sdo apresentados de acordo com um modelo
definido pela Comissdo e disponivel no sitio internet desta.
Esse modelo é anexado aos convites a apresentacio de propos-
tas a que se refere o primeiro pardgrafo.

2. Os programas apresentados em conformidade com o n.° 1
devem:

a) Respeitar a regulamentagdo comunitdria relativa aos produ-
tos em causa e a sua comercializacdo;

b) Respeitar o caderno de encargos, que contém critérios de
exclusdo, selecgdo e atribui¢do divulgados para o efeito pelos
Estados-Membros em causa;

¢) Ser suficientemente desenvolvidos, de modo a possibilitar a
avaliagdo da sua conformidade com a regulamentacio apli-
cavel e da sua relagdo custo/eficcia.

3. Para a execucdo dos programas respectivos, a organizacao
proponente selecciona um ou mais organismos de execucio,
mediante concurso organizado por meios adequados e verifica-
dos pelo Estado-Membro. Caso essa seleccio tenha sido efec-
tuada antes da apresentagio do programa, os organismos de
execugdo podem participar na elaboragdo do mesmo.

Artigo 9.°
Selecgdo prévia dos programas pelos Estados-Membros

1. Os Estados-Membros estabelecem uma lista proviséria dos
programas que seleccionem com base nos critérios definidos no
caderno de encargos referido no n.° 2, alinea b), do artigo 8.°

2. Os Estados-Membros examinam os programas destinados
aos paises terceiros em fungdo, designadamente, dos seguintes
critérios:

a) Coeréncia das estratégias propostas com os objectivos fixa-
dos;

b) Qualidade das accdes propostas;

¢) Impacto previsivel da sua execugio na evolugdo da procura
dos produtos em causa;

d) Garantias de eficicia e de representatividade das organizagdes
proponentes;

e) Capacidades técnicas e garantias de eficicia do organismo de
execugdo proposto.

3. Os programas destinados ao mercado interno respeitam,
para além das obrigagdes previstas no artigo 8.° e no presente
artigo, as directrizes para a promog¢do no mercado interno,
referidas no n® 1 do artigo 5.° do Regulamento (CE)
n.° 3/2008 e constantes da parte B do anexo I do presente
regulamento.

4. No caso de um programa que diga respeito a vdrios Esta-
dos-Membros, estes concertam-se na seleccio do programa e
nomeiam um Estado-Membro coordenador. Os Estados-Mem-
bros comprometem-se, nomeadamente, a participar no financia-
mento dos programas, em conformidade com o n.° 2 do
artigo 14.°, e a colaborar no plano administrativo para facilitar
o acompanhamento, a execu¢do e o controlo dos programas.

5. Relativamente aos programas destinados aos paises tercei-
ros, cada Estado-Membro vela pela concordincia das acgdes
nacionais ou regionais previstas com as ac¢des co-financiadas
ao abrigo do Regulamento (CE) n.° 3/2008, bem como pela
complementaridade dos programas apresentados com as cam-
panhas nacionais ou regionais.

Artigo 10.°

Prioridade na seleccio dos programas destinados aos paises
terceiros

1. Entre os programas referidos no n.° 1 do artigo 6.° do
Regulamento (CE) n.° 3/2008 que sejam apresentados por vé-
rios Estados-Membros ¢ dada preferéncia, no que se refere aos
que se destinem aos paises terceiros, aos que incidam num
conjunto de produtos e ponham a ténica, nomeadamente, nos
aspectos relacionados com a qualidade, o valor nutricional e a
seguranca alimentar da produgdo comunitdria.

2. No caso dos programas que digam respeito a um sé
Estado-Membro ou a um s6 produto, é dada preferéncia aos
que ponham em destaque o interesse comunitdrio, em termos,
nomeadamente, de qualidade, valor nutricional, seguranga e re-
presentatividade da producio agricola e alimentar europeia.
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Artigo 11.°

Seleccio dos programas pela Comissdo

1. Anualmente, até 15 de Fevereiro, no que diz respeito ao
mercado interno, e 30 de Junho, no que se refere aos paises
terceiros, os Estados-Membros comunicam a Comissdo a lista
referida no n.° 1 do artigo 9.°, incluindo a lista dos organismos
de execugdo seleccionados se jd o tiverem sido em conformi-
dade com o n.° 3 do artigo 8.°, bem como uma cdpia dos
programas.

No caso de programas que digam respeito a vdrios Estados-
-Membros, essa comunicagio ¢é efectuada de comum acordo
pelos Estados-Membros em questdo.

2. A Comissdo informa os Estados-Membros em causa sem-
pre que verifique que um programa apresentado ndo é con-
forme, no todo ou em parte:

a) Com a regulamentagdo comunitdria; ou

b) Com as directrizes, no que diz respeito ao mercado interno;
ou

¢) Com os critérios referidos no n.° 2 do artigo 9.%, no que se
refere aos paises terceiros.

A informacdo referida no primeiro pardgrafo é notificada no
prazo de sessenta dias a contar da recepcio da lista referida
no n.° 1 do artigo 9.°.

3. Em conformidade com o n.° 2, terceiro pardgrafo, do
artigo 7.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008, os Estados-Mem-
bros transmitem os programas revistos a Comissdo nos trinta
dias seguintes a notificacdo da informagdo referida no n.° 2 do
presente artigo.

Ap6s verificagio dos programas revistos e até 30 de Junho, no
que diz respeito ao mercado interno, e 30 de Novembro, no
que se refere aos paises terceiros, a Comissdo decide, nos termos
do n.° 2 do artigo 16.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008, quais
os programas que pode co-financiar.

4. A ou as organiza¢des proponentes sdo responsaveis pela
execugdo e gestdo do programa seleccionado.

Artigo 12.°

Aprovacio dos organismos de execugio pelo
Estado-Membro

1. A seleccdo dos organismos de execucdo em conformidade
com o n.° 3 do artigo 8.° é aprovada pelo Estado-Membro, que
informa a Comissdo desse facto antes da assinatura do contrato
a que se refere o n.° 1 do artigo 16.°

2. O Estado-Membro verifica se os organismos de execugio
seleccionados dispdem dos meios financeiros e técnicos neces-
sdrios para assegurar a execucdo mais eficaz das acgdes, em
conformidade com o n.° 3 do artigo 11.° do Regulamento
(CE) n.° 3/2008. O Estado-Membro informa a Comissio do
procedimento seguido para o efeito.

Artigo 13.°

Execucio de certas partes de um programa pela
organizacio proponente

1.  Uma organiza¢io proponente pode executar certas partes
de um programa, em conformidade com o n.° 2 do artigo 11.°
do Regulamento (CE) n.° 3/2008, se forem respeitadas as se-
guintes condigdes:

a) A organizagdo proponente cumpre as obrigagdes enunciadas
no n.° 3 do artigo 11.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008;

b) A organizacio proponente dispde de, pelo menos, cinco
anos de experiéncia na execugdo do mesmo tipo de accdes;

¢) A parte do programa a executar pela organizagio propo-
nente ndo representa mais de 50 % do seu custo total, ex-
cepto em casos excepcionais devidamente justificados e apds
autorizagio escrita da Comissdo;

d) A organizacdo proponente certifica-se de que o custo das
acgdes que pretende realizar ndo excede os precos habitua-
Imente praticados no mercado.

O Estado-Membro verifica o respeito destas condi¢des.

2. Se a organizagdo proponente for um organismo de direito
publico, na acep¢do do n.° 9, segundo pardgrafo, do artigo 1.°
da Directiva 2004/18/CE, os Estados-Membros tomam as me-
didas necessdrias para que as entidades adjudicantes facam res-
peitar as disposigdes dessa directiva.
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CAPITULO 11l
MODALIDADES DE FINANCIAMENTO DOS PROGRAMAS
Artigo 14.°

Modalidades de financiamento gerais

1. A participacdo financeira da Comunidade é paga aos Es-
tados-Membros em causa.

2. Se varios Estados-Membros participarem no financiamento
de um programa, a quota-parte de cada um deles completa a
participacdo financeira da organizagdo proponente estabelecida
no territorio respectivo. Nesse caso, a participagdo financeira da
Comunidade ndo excede os limites referidos no n.° 2 do
artigo 13.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008.

3. As participagdes financeiras previstas no artigo 13.° do
Regulamento (CE) n.° 3/2008 sdo mencionadas no programa
comunicado & Comissdo.

Artigo 15.°

Regras especificas para o mercado interno

1.  Em caso de aplicagdo do artigo 9.° do Regulamento (CE)
n.° 3/2008, aplicam-se o procedimento previsto nos n.% 1, 2 e
3 do artigo 11.° e os artigos 14.° a 23.° do presente regula-
mento.

Os contratos relativos aos programas previstos no artigo 9.° do
Regulamento (CE) n.° 3/2008 sdo celebrados entre os Estados-
-Membros em causa e os organismos de execugdo seleccionados.

2. As actividades de informacio e promocdo que recebam
apoios ao abrigo do Regulamento (CE) n.° 1698/2005 ndo
podem beneficiar de participacdes financeiras da Comunidade
ao abrigo do presente regulamento.

Artigo 16.°

Celebragio de contratos e constituicio de garantias

1. Uma vez adoptada a decisio da Comissdo a que se refere
o n.° 3 do artigo 11.°, cada organizacio proponente ¢é infor-
mada pelo Estado-Membro em causa do seguimento dado ao
seu pedido.

Os Estados-Membros celebram contratos com as organizagdes
proponentes seleccionadas, no prazo de noventa dias a contar
da notificagdo da decisdo da Comissdo a que se refere o n.° 3 do

artigo 11.°. Apds o termo desse prazo, nenhum contrato pode
ser celebrado sem autorizacio prévia da Comissdo.

2. Os Estados-Membros utilizam os modelos de contrato que
a Comissdo pde a sua disposicio.

Se necessdrio, os Estados-Membros podem alterar determinadas
condi¢des dos modelos de contrato para atender a regras na-
cionais, mas apenas na medida em que tal ndo colida com a
legislacdo comunitdria.

3. S6 pode ser celebrado um contrato entre as duas partes
ap6s constitui¢do pela organizacdo proponente, a favor do Es-
tado-Membro e nas condi¢des previstas no titulo III do Regu-
lamento (CEE) n.° 2220/85, de uma garantia correspondente a
15 % do montante maximo anual do financiamento pela Co-
munidade e pelos Estados-Membros em causa, destinada a asse-
gurar a execugdo do contrato.

Contudo, se a organizagdo contratante for um organismo de
direito publico ou agir sob tutela de um organismo de direito
ptblico, a autoridade nacional competente pode aceitar uma
garantia escrita da autoridade de tutela que cubra a percentagem
referida no primeiro pardgrafo, desde que a mesma assuma:

a) O compromisso de velar pela correcta execucdo das obriga-
¢des subscritas;

b) A incumbéncia de verificar se os montantes recebidos sdo
efectivamente utilizados na execugdo das obrigacdes subscri-
tas.

A prova da constituigdo da garantia deve estar na posse do
Estado-Membro antes do termo do prazo referido no n.° 1.

4. A exigéncia principal, na acep¢do do artigo 20.° do Re-
gulamento (CEE) n.° 2220/85, é a execucdo das medidas pre-
vistas no contrato.

5. O Estado-Membro transmite imediatamente a Comissdo
uma copia do contrato e a prova da constituicio da garantia.

O Estado-Membro envia também a Comissdo uma cépia do
contrato celebrado pela organizagio proponente seleccionada
com o organismo de execucdo. Este tltimo contrato deve prever
a obrigagdo de o organismo de execucdo se submeter aos con-
trolos referidos no artigo 25.°
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Artigo 17.°

Regime de adiantamentos

1. No prazo de trinta dias a contar da assinatura do contrato
a que se refere 0 n.° 1 do artigo 16.° ¢, no caso de programas
plurianuais, no prazo de trinta dias a contar do inicio de cada
periodo de doze meses, a organizagio contratante pode apre-
sentar ao Estado-Membro um pedido de adiantamento, acompa-
nhado da garantia referida no n.° 3 do presente artigo. Apds o
termo do prazo jd ndo podem ser pedidos adiantamentos.

Cada adiantamento cobre, no maximo, 30 % do montante da
contribui¢do comunitdria anual, bem como da contribuicdo do
ou dos Estados-Membros em causa, a que se referem, respecti-
vamente, os n.°° 2 e 3 do artigo 13.° do Regulamento (CE)
n.° 3/2008.

2. O pagamento do adiantamento pelo Estado-Membro tem
lugar nos trinta dias seguintes a apresentacio do pedido de
adiantamento. Salvo caso de for¢a maior, o atraso nos paga-
mentos implica uma redugio do montante do adiantamento
mensal da Comissdo ao Estado-Membro, em conformidade
com as regras do artigo 9.° do Regulamento (CE)
n.° 883/2006 da Comissio (!).

3. O pagamento de adiantamentos fica subordinado a cons-
tituigdo pela organizacdo contratante, a favor do Estado-Mem-
bro e nas condi¢des do titulo Il do Regulamento (CEE)
n.° 2220/85, de uma garantia de montante igual a 110 % do
adiantamento. O Estado-Membro transmite imediatamente a
Comissdo uma copia de cada pedido de adiantamento e uma
prova da constituicio da garantia correspondente.

Contudo, se a organiza¢do contratante for um organismo de
direito publico ou agir sob tutela de um organismo de direito
ptblico, a autoridade nacional competente pode aceitar uma
garantia escrita da autoridade de tutela que cubra a percentagem
referida no primeiro pardgrafo, desde que a mesma se compro-
meta a pagar o montante coberto pela garantia no caso de nio
ser comprovado o direito ao adiantamento.

Artigo 18.°

Pagamentos intermédios

1. Os pedidos de pagamentos intermédios da contribuigdo
comunitdria e da contribuicio dos Estados-Membros sdo apre-
sentados pelas organizagdes proponentes aos Estados-Membros
antes do fim do més seguinte ao do termo de cada periodo de
trés meses contado a partir da data da assinatura do contrato a
que se refere 0 n.° 1 do artigo 16.°

Esses pedidos dizem respeito aos pagamentos efectuados du-
rante o periodo trimestral em questio e sio acompanhados

() JO L 171 de 23.6.2006, p. 1.

de um mapa recapitulativo financeiro, de copias das facturas e
documentos comprovativos correspondentes e de um relatorio
intercalar da execucdo do contrato referente ao trimestre
(adiante denominado «relatério trimestral»). No caso de ndo
ter sido efectuado qualquer pagamento ou de nenhuma activi-
dade ter tido lugar no perfodo trimestral em questdo, esses
documentos sdo transmitidos a autoridade nacional competente
no prazo referido no primeiro paragrafo.

Salvo caso de forca maior, a apresentagdo tardia de um pedido
de pagamento intermédio, acompanhado dos documentos refe-
ridos no segundo pardgrafo, implica uma redugio do paga-
mento de 3 % por cada més completo de atraso.

2. Os pagamentos intermédios ficam subordinados a verifi-
cagdo, pelo Estado-Membro, dos documentos referidos no se-
gundo pardgrafo do n.° 1.

3. Os pagamentos intermédios e os adiantamentos referidos
no artigo 17.° ndo podem exceder, globalmente, 80 % do valor
total da contribui¢do financeira anual da Comunidade e dos
Estados-Membros em causa, a que se referem, respectivamente,
os n.%° 2 e 3 do artigo 13.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008.
Uma vez atingido esse nivel, deixam de poder ser apresentados
pedidos de pagamentos intermédios.

Artigo 19.°

Pagamento do saldo

1. O pedido de pagamento do saldo ¢ apresentado pela or-
ganizacdo proponente ao Estado-Membro no prazo de quatro
meses a contar da data de conclusdo das ac¢des anuais previstas
no contrato a que se refere o n.° 1 do artigo 16.°

Para ser considerado admissivel, o pedido tem de ser acompa-
nhado de um relatério (adiante denominado «relatério anualy),
constituido:

a) Por um mapa recapitulativo das realiza¢des e por uma ava-
liagdo dos resultados obtidos, verificiveis na data do relatd-
rio;

b) Por um mapa recapitulativo financeiro, que destaque as des-
pesas planificadas e realizadas.

O relatério anual é acompanhado de cépias das facturas e
documentos comprovativos correspondentes aos pagamentos
efectuados.

Salvo caso de forca maior, a apresentagdo tardia de um pedido
de pagamento do saldo implica uma reducdo do saldo de 3 %
por cada més de atraso.
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2. O pagamento do saldo fica subordinado a verificacdo, pelo
Estado-Membro, das facturas e documentos referidos no terceiro
pardgrafo do n.° 1.

O saldo ¢é reduzido em fun¢do do grau de incumprimento da
exigéncia principal referida no n.° 4 do artigo 16.°

Artigo 20.°

Pagamentos dos Estados-Membros

O Estado-Membro efectua os pagamentos previstos nos artigos
18.° € 19.° no prazo de sessenta dias a contar da recep¢io do
pedido de pagamento.

Todavia, esse prazo pode ser suspenso, em qualquer momento
do perfodo de sessenta dias subsequente ao primeiro registo do
pedido de pagamento, mediante notificagdo a organizacio con-
tratante credora de que o seu pedido ndo é admissivel, seja
porque o crédito ndo é exigivel, seja por o pedido ndo vir
acompanhado dos documentos comprovativos exigidos para
todos os pedidos complementares, seja por o Estado-Membro
considerar necessdrio obter informagdes suplementares ou pro-
ceder a verificacdes. O prazo recomeca a correr a partir da data
de recepcdo das informagdes solicitadas ou da data das verifi-
cacdes efectuadas pelo Estado-Membro, as quais devem ser,
respectivamente, transmitidas ou efectuadas no prazo de trinta
dias, a contar da notificagio.

Salvo caso de forca maior, o atraso nos pagamentos implica
uma redugdo do montante do adiantamento mensal da Comis-
sdo ao Estado-Membro, em conformidade com as regras do
artigo 9.° do Regulamento (CE) n.° 883/2006.

Artigo 21.°

Garantias

1. A garantia referida no n.° 3 do artigo 17.° € liberada na
medida em que tiver sido reconhecido, pelo Estado-Membro em
causa, o direito definitivo ao montante adiantado.

2. A garantia referida no n.° 3 do artigo 16.° deve ser vélida
até ao pagamento do saldo e ¢ liberada por carta de quitacdo da
autoridade nacional competente.

A liberagdo da garantia efectua-se nos prazos e condigdes refe-
ridos no artigo 20.° para o pagamento do saldo.

3. As garantias executadas e as sang¢des aplicadas sdo dedu-
zidas das despesas declaradas ao Fundo Europeu Agricola de
Garantia (FEAGA), relativamente a parte correspondente ao fi-
nanciamento comunitério.

Artigo 22.°

Documentos a transmitir 3 Comissdo

1. O relatério anual ¢ apresentado depois de concluida cada
fase anual, mesmo que ndo seja apresentado qualquer pedido de
pagamento de saldo.

2. O Estado-Membro transmite & Comissdo os mapas reca-
pitulativos referidos no n.° 1, alineas a) e b) do segundo paré-
grafo, do artigo 19.° no prazo de trinta dias a contar do paga-
mento do saldo referido no n.° 2 do artigo 19.°

3. O Estado-Membro transmite a Comissdo, duas vezes por
ano, os relatorios trimestrais necessirios para os pagamentos
intermédios em conformidade com o artigo 18.°

O primeiro e o segundo relatérios trimestrais sio enviados no
prazo de sessenta dias a contar da recep¢do do segundo relaté-
rio trimestral pelo Estado-Membro; o terceiro e o quarto rela-
torios trimestrais acompanham os mapas recapitulativos referi-
dos no n.° 2.

O relatério anual referente ao ano transacto pode incluir o
relatorio trimestral relativo ao quarto trimestre.

4. No prazo de trinta dias apds o pagamento do saldo, o
Estado-Membro envia a Comissdo um balanco financeiro das
despesas realizadas no ambito do contrato, apresentado segundo
um modelo estabelecido pela Comissdo e transmitido aos Esta-
dos-Membros. Esse balango é acompanhado de um parecer
fundamentado do Estado-Membro sobre a execucio das tarefas
previstas durante a fase concluida.

O balanco certifica ainda que, no seguimento das verificagdes
efectuadas em conformidade com o n.° 2 do artigo 18.° ¢ o
n.° 2 do artigo 19.%, todas as despesas devem ser consideradas
elegiveis nos termos do contrato.

CAPITULO IV
ACOMPANHAMENTO E CONTROLO
Artigo 23.°

Utiliza¢do do material

1. Os Estados-Membros verificam a conformidade com a
regulamentacdo comunitdria do material de informagdo e pro-
mocdo produzido ou utilizado no quadro dos programas que
beneficiem de financiamentos ao abrigo do presente regula-
mento.
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Os Estados-Membros transmitem o material aprovado a Comis-
sdo.

2. O material produzido e financiado no ambito de um
programa referido no n.° 1, incluindo as criagdes gréficas, vi-
suais e audiovisuais, bem como os sitios Internet, pode ser
utilizado posteriormente, mediante autoriza¢do prévia, por es-
crito, da Comissdo, das organizagdes proponentes em causa e
dos Estados-Membros que contribuam para o financiamento do
programa, atentos os direitos dos contratantes decorrentes do
direito nacional por que se rege o contrato.

Artigo 24.°

Acompanhamento dos programas

1. O grupo de acompanhamento previsto no n° 1 do
artigo 12.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008 retine-se regular-
mente para acompanhar o andamento dos programas que be-
neficiem de financiamentos ao abrigo do presente regulamento.

Para o efeito, o grupo de acompanhamento é informado, em
relacdo a cada programa, do calenddrio das ac¢des previstas, dos
relatorios trimestrais e anuais e dos resultados dos controlos
efectuados em aplicagdo dos artigos 18.%, 19.2 e 25.°

O grupo ¢ presidido por um representante do Estado-Membro
em causa. Em caso de programas que digam respeito a vérios
Estados-Membros, o grupo é presidido por um representante
designado pelos Estados-Membros em causa.

2. Os funciondrios e agentes da Comissdo podem assistir as
actividades organizadas no quadro de programas que beneficiem
de financiamentos ao abrigo do presente regulamento.

Artigo 25.°

Controlos efectuados pelos Estados-Membros

1. O Estado-Membro em causa determina os meios mais
adequados para assegurar o controlo dos programas e ac¢des
que beneficiem de financiamentos ao abrigo do presente regu-
lamento e disso informa a Comissdo.

Os controlos sdo realizados anualmente a, pelo menos, 20 %
dos programas terminados no ano transacto — com um mi-
nimo de 2 programas — e incidem em, pelo menos, 20 % do
orcamento total dos programas terminados no ano transacto. A
escolha dos programas por amostragem ¢ efectuada com base
numa anélise de riscos.

O Estado-Membro transmite a Comissdo um relatério por pro-
grama controlado, descrevendo os resultados dos controlos efec-

tuados e as anomalias detectadas. Esse relatério é transmitido
imediatamente apds a sua finalizagdo.

2. O Estado-Membro toma as medidas necessdrias para veri-
ficar, nomeadamente através de controlos técnicos e contabilis-
ticos, junto da organizacdo contratante ¢ do organismo de exe-
cugao:

a) A exactiddo das informacdes e dos documentos comprova-
tivos apresentados;

b) O cumprimento de todas as obrigacdes previstas no contrato
a que se refere 0 n.° 1 do artigo 16.°

Sem prejuizo do Regulamento (CE) n.° 1848/2006 da Comis-
sdo (1), o Estado-Membro informa, o mais rapidamente possivel,
a Comissdo de quaisquer irregularidades constatadas nos con-
trolos efectuados.

3. No caso de programas que digam respeito a varios Esta-
dos-Membros, estes tomam as medidas necessdrias para coor-
denar a sua actividade de controlo e disso informam a Comis-
sdo.

4. A Comissio pode, em qualquer momento, participar nos
controlos a que se referem os n.° 1, 2 e 3. Para o efeito, as
autoridades nacionais competentes transmitem a Comissio, pelo
menos trinta dias antes dos controlos, um calendario previsional
dos controlos a efectuar pelo Estado-Membro.

A Comissdo pode efectuar os controlos suplementares que con-
sidere necessdrios.

Artigo 26.°

Recuperacio de pagamentos indevidos

1. Em caso de pagamento indevido, o beneficidrio reembolsa
os montantes em causa, acrescidos de juros calculados em fun-
¢do do periodo decorrido entre o pagamento e o reembolso.

A taxa de juro a aplicar é fixada em conformidade com o n.° 2,
alinea b), do artigo 86.° do Regulamento (CE, Euratom)
n.° 2342/2002.

2. Os montantes recuperados, assim como os juros, sdo pa-
gos aos organismos ou servicos pagadores dos Estados-Mem-
bros e por estes deduzidos das despesas financiadas pelo
FEAGA, proporcionalmente a participacdo financeira comunita-
ria.

() JO L 355 de 15.12.2006, p. 56.



6.6.2008

Jornal Oficial da Unido Europeia

L 14713

Artigo 27.°
Sancoes

1. Em caso de fraude ou de negligéncia grave, a organizacio
proponente reembolsa o dobro da diferenca entre o montante
inicialmente pago e o montante efectivamente devido.

2. Sob reserva do artigo 6.° do Regulamento (CE, Euratom)
n.° 2988/95 do Conselho ('), as redugdes previstas no presente
regulamento aplicam-se sem prejuizo de sangdes suplementares
eventualmente aplicdveis em virtude de outras disposi¢des do
direito comunitario ou dos direitos nacionais.

CAPITULO V

REVOGACAO E DISPOSICOES TRANSITORIAS E FINAIS
Artigo 28.°
Revogacio

Sdo revogados os Regulamentos (CE) n.° 1071/2005 e (CE)
n.° 1346/2005.

Todavia, os regulamentos revogados continuam a ser aplicaveis
aos programas de informagdo e promocio cujo financiamento
tenha sido decidido pela Comissdo antes da entrada em vigor do
presente regulamento.

As referéncias aos regulamentos revogados entendem-se como
sendo feitas ao presente regulamento, segundo o quadro de
correspondéncia do anexo IV.

Artigo 29.°

Entrada em vigor

O presente regulamento entra em vigor no sétimo dia seguinte
ao da sua publicagdo no Jornal Oficial da Unido Europeia.

O presente regulamento ¢é obrigatério em todos os seus elementos e directamente aplicivel em

todos os Estados-Membros.

Feito em Bruxelas, em 5 de Junho de 2008.

() JO L 312 de 23.12.1995, p. 1.

Pela Comissdo
Mariann FISCHER BOEL
Membro da Comissdo
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ANEXO [

MERCADO INTERNO

. LISTA DOS TEMAS E PRODUTOS

— Frutos e produtos horticolas frescos,

— frutos e produtos horticolas transformados,

— linho teéxtil,

— plantas vivas e produtos das culturas ornamentais,
— azeite e azeitonas de mesa,

— Oleos de sementes,

— leite e produtos lacteos,

— carne fresca, refrigerada ou congelada, produzida em conformidade com um regime de qualidade nacional ou
comunitario,

— marcagdo dos ovos destinados ao consumo humano,

— mel e produtos da apicultura,

— vinhos de qualidade produzidos numa regido determinada (vqprd), vinhos de mesa com indicacio geogréfica,
— simbolo gréfico das regides ultraperiféricas, como definido na legislagdo agricola,

— denominacio de origem protegida (DOP), indicagdo geogréfica protegida (IGP) ou especialidade tradicional garan-
tida (ETG), em conformidade com os Regulamentos (CE) n.° 509/2006 do Conselho (') e (CE) n.° 510/2006 do
Conselho (), e produtos registados ao abrigo desses regimes,

— modo de producio biolégico, em conformidade com o Regulamento (CEE) n.° 2092/91 do Conselho (%), e
produtos registados ao abrigo desse regulamento,

— carne de aves de capoeira.

. DIRECTRIZES

As presentes directrizes destinam-se a dar orientagdes sobre as mensagens, grupos-alvo e instrumentos que devem
ocupar uma posicdo central nos programas de informagdo ou promogio relativos as diferentes categorias de produtos.

Sem prejuizo das prioridades definidas no n.° 1 do artigo 8.° do Regulamento (CE) n.° 3/2008, as propostas de
programa devem, em termos gerais, ser elaboradas tomando em consideracdo os seguintes principios:

— sempre que 0s programas sejam propostos por mais de um Estado-Membro, devem apresentar estratégias, accdes e
mensagens coordenadas;

— os programas devem, de preferéncia, ser plurianuais e de aplicagdo suficientemente alargada para terem efeitos
significativos sobre os mercados-alvo; quando possivel, devem ser executados nos mercados de mais de um Estado-
-Membro;

— as mensagens dos programas devem dar informagdo objectiva sobre as caracteristicas intrinsecas efou o valor
nutricional dos produtos no quadro de uma alimentagdo equilibrada, sobre o seu modo de produgio ou sobre o
seu respeito pelo ambiente;

— os programas devem incluir mensagens fundamentais que sejam de interesse para os consumidores, profissionais
efou o comércio em diversos Estados-Membros.

JO L 93 de 31.3.2006, p. 1.
JO L 93 de 31.3.2006, p. 12.
JO L 198 de 22.7.1991, p. 1.
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FRUTOS E PRODUTOS HORTICOLAS FRESCOS

. Andlise global da situacio

Embora a producido comunitdria de frutos e produtos horticolas esteja a aumentar, o consumo estd, em termos
gerais, estagnado.

Constata-se um desinteresse dos consumidores, ainda mais marcado nas populagdes jovens, nomeadamente nas
criancas e nos adolescentes nos estabelecimentos escolares. Este desinteresse constitui um obstdculo a uma ali-
mentagdo equilibrada.

. Objectivos

Melhorar a imagem de «frescura» e de «natureza» dos produtos, incentivar o seu consumo regular e baixar a idade
da populagdo consumidora. Este dltimo objectivo pode ser atingido encorajando este consumo nos jovens, em
especial junto das criangas e dos adolescentes nos estabelecimentos escolares.

. Grupos-alvo

— Agregados familiares,
— criancas nos estabelecimentos escolares,
— restauracao colectiva,

— médicos e nutricionistas.

. Principais mensagens

— Promover uma abordagem do tipo «cinco por dia» (recomendac¢do de comer pelo menos cinco porcdes de fruta
e produtos horticolas por dia); convém privilegiar esta abordagem no caso de ac¢des de promogdo de frutos e
produtos horticolas especificamente destinadas as criancas e adolescentes nos estabelecimentos escolares,

— produtos naturais e frescos,

— qualidade (seguranca, valor nutricional e organoléptico, métodos de producio, protec¢io do ambiente, ligacdo
com a origem),

— prazer,
— alimentagdo equilibrada,

— variedade e natureza sazonal do abastecimento de produtos frescos, informagio sobre o seu sabor e possibi-
lidades de utilizagdo,

— rastreabilidade,

— acessibilidade e facilidade de preparagdo: muitos frutos e produtos horticolas ndo precisam de ser cozinhados.

. Principais instrumentos

— Instrumentos electrénicos (sitios internet que apresentem os produtos disponiveis, com jogos em linha para os
jovens),

— linha telefénica de informacio,

— contactos com os meios de informagdo e com o sector publicitdrio (imprensa especializada, imprensa feminina,
revistas e publicagdes juvenis, etc.),

— contactos com os médicos e os nutricionistas,

— acgdes pedagdgicas junto das criancas e adolescentes nos estabelecimentos escolares, com mobilizacdo dos
professores e dos responsdveis pelas cantinas escolares,

— accdes de informacdo dos consumidores nos locais de venda,

— outros instrumentos (prospectos ¢ brochuras com informagdes sobre os produtos e receitas, jogos para criangas,
etc.),

— meios de informacdo audiovisuais (cinema, cadeias de televisdo especializadas),
— spots na radio,

— participagdo em feiras.
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. Duragio dos programas

De 12 a 36 meses, com preferéncia pelos programas plurianuais que definam objectivos para cada etapa.

FRUTOS E PRODUTOS HORTICOLAS TRANSFORMADOS

. Andlise global da situacio

O sector enfrenta uma concorréncia cada vez maior por parte de diversos paises terceiros.

Dado o progressivo aumento da procura, em especial devido a facilidade de consumo destes produtos, é importante
que a industria comunitdria dele possa beneficiar, pelo que se justifica que seja dado apoio a acgdes de informacio e
promocao.

. Objectivos

Modernizar e rejuvenescer a imagem dos produtos, bem como fornecer informacdes necessarias sobre os mesmos,
a fim de estimular o seu consumo.

. Grupos-alvo

— Agregados familiares,
— restauracdo colectiva e cantinas escolares,

— médicos e nutricionistas.

. Principais mensagens

— Qualidade (seguranga, valor nutricional e organoléptico, métodos de preparacio),
— facilidade de utilizacdo,

— prazer,

— variedade da oferta e disponibilidade durante todo o ano,

— alimentagdo equilibrada,

— rastreabilidade.

. Principais instrumentos

— Instrumentos electrénicos (sitio internet),
— linha telefénica de informacio,

— contactos com os meios de informagdo e com o sector publicitdrio (imprensa especializada, feminina, culindria,
etc.),

— demonstragdes nos locais de venda,

— contactos com os médicos e os nutricionistas,

— outros instrumentos (prospectos e brochuras com informagdes sobre os produtos e receitas),
— meios de informacio audiovisuais,

— participacdo em feiras.

. Duracio dos programas

De 12 a 36 meses, com preferéncia pelos programas plurianuais que definam objectivos para cada etapa.

LINHO TEXTIL

. Andlise global da situacio

A liberalizagio do comércio internacional de téxteis e vestudrio colocou o linho comunitdrio em intensa concor-
réncia com linho proveniente de fora da Comunidade e que é oferecido a pregos muito atractivos. Por outro lado, o
linho também tem de competir com outras fibras. Ao mesmo tempo, observa-se uma tendéncia para a estagnacio
do consumo de produtos téxteis.

2. Objectivos

— Desenvolver a imagem e a reputagdo do linho comunitério e destacar as suas qualidades tnicas,
— aumentar o consumo deste produto,

— informar os consumidores sobre as caracteristicas dos novos produtos colocados no mercado.
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. Grupos-alvo

— Principais profissionais do sector (estilistas, criadores, fabricantes, editores),

— distribuidores,

— estabelecimentos de ensino profissional dos téxteis, moda e decoragdo (professores e estudantes),
— formadores de opinido,

— consumidores.

. Principais mensagens

— Qualidade associada as condigdes de producio da matéria-prima, as variedades adaptadas e a proficiéncia dos
diversos protagonistas do sector,

— grandes diversidade e riqueza da oferta comunitdria, tanto em termos de produtos (vestudrio, decoragdo, roupa
de casa) como de criatividade e inovacdo.

. Principais instrumentos

— Instrumentos electrénicos (sitios internet),

— feiras e outros eventos comerciais,

— acgdes de informacdo destinadas aos operadores a jusante (criadores, produtores, distribuidores e editores),
— informagdo nos locais de venda,

— relagdes com a imprensa especializada,

— acgdes de informacdo didécticas nas escolas de engenharia téxtil, de moda, etc.

. Duracio dos programas

De 12 a 36 meses, com preferéncia pelos programas plurianuais que definam objectivos para cada etapa.

PLANTAS VIVAS E PRODUTOS DAS CULTURAS ORNAMENTAIS

. Andlise global da situacio

O sector caracteriza-se por uma oferta que, cada vez mais, pde a produgdo comunitdria em concorréncia com os
produtos provenientes de paises terceiros.

Com base nos estudos de avaliagio das campanhas de promocio realizadas de 1997 a 2000, afigura-se oportuno,
para facilitar o escoamento da produgdo comunitiria dentro da Comunidade, por um lado, organizar melhor e
racionalizar o conjunto do sector, do produtor ao distribuidor, e, por outro lado, assegurar uma informacdo mais
completa ao consumidor sobre as qualidades intrinsecas e sobre a variedade dos produtos comunitédrios.

. Objectivos

— Aumento do consumo de flores e plantas de origem comunitéria,

— encorajamento de praticas que beneficiem o ambiente e aumento dos conhecimentos relativos a métodos
respeitadores do ambiente,

— refor¢o da parceria entre profissionais de vérios Estados-Membros, permitindo nomeadamente partilhar os
conhecimentos de maior interesse para o sector ¢ informar melhor todos os agentes da cadeia de produgdo.

. Grupos-alvo

— Produtores, viveiros, distribuidores e outros operadores do sector,
— estudantes e criancas em idade escolar,
— difusores de informagdo: jornalistas, professores,

— consumidores.

. Principais mensagens

— Informagdo sobre a qualidade e a variedade dos produtos comunitdrios,
— métodos de produgdo respeitadores do ambiente,

— técnicas destinadas a assegurar uma maior durabilidade dos produtos,
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— optimizacdo das combinagdes varietais das plantas e flores,
— papel das plantas e flores no bem-estar ¢ na qualidade de vida.

5. Principais instrumentos

— Contactos com os meios de informagio,

— feiras e exposi¢des: stands que agrupem a oferta de vérios Estados-Membros,

— acgoes de formagdo destinadas aos profissionais, aos consumidores e aos estudantes,
— accdes de partilha de conhecimentos sobre uma maior durabilidade dos produtos,

— acgdes de informagdo ao consumidor através da imprensa e por iniciativas como a edicdo de catdlogos,
calenddrios do jardineiro ou, eventualmente, de campanhas do tipo «planta do més»,

— utilizagdo reforcada de meios electrénicos de comunicacio (internet, CD-ROM, etc.).

6. Duracio dos programas

De 12 a 36 meses, com preferéncia pelos programas que definam, para cada etapa, uma estratégia ¢ objectivos
devidamente justificados.

AZEITE E AZEITONAS DE MESA
1. Andlise global da situacio

Com o aumento da oferta de azeite e de azeitonas de mesa, o escoamento nos mercados nacionais e internacionais
¢ importante para salvaguardar o equilibrio dos mercados comunitdrios. A procura interna destes produtos varia
muito entre os mercados tradicionalmente consumidores e os mercados em que esses produtos ainda sio um
fenémeno relativamente recente.

Nos Estados-Membros «tradicionalmente consumidores» (Espanha, Itdlia, Grécia e Portugal), os produtos em causa
sdo geralmente bem conhecidos e o seu consumo atinge niveis elevados. Trata-se de mercados maduros, onde as
perspectivas de progressdo da procura global sio limitadas, mas que, pelo seu nivel de consumo de azeite,
continuam a apresentar enorme interesse para o sector.

Nos Estados-Membros que sdo «novos consumidores», 0 consumo per capita tem vindo a progredir, mas continua a
ser substancialmente inferior (nos Estados- Membros que compunham a Comunidade até 30 de Abril de 2004) ou
mesmo marginal (na maior parte dos Estados-Membros que aderiram em 1 de Maio de 2004). Muitos consumi-
dores ndo conhecem as qualidades ou as possibilidades de utilizagdo tanto do azeite como das azeitonas de mesa.
Assim, trata-se de um mercado com grandes potencialidades de expansdo da procura.

2. Objectivos

— Prioridade: aumentar o consumo nos Estados-Membros «novos consumidores», através do aumento da pene-
tragdio no mercado e de uma maior utilizagio destes produtos, diversificando e fornecendo a necessdria
informacio,

— consolidar e, se possivel, aumentar o consumo nos Estados-Membros «tradicionalmente consumidores», me-
lhorando a informagdo dos consumidores sobre os aspectos menos conhecidos e fidelizando as camadas jovens

da populagdo.

3. Grupos-alvo

— Responsaveis pelas compras: nos Estados-Membros «tradicionalmente consumidores», fundamentalmente a faixa
etdria dos 20 aos 40 anos,

— formadores de opinido (gastrénomos, cozinheiros, restaurantes, jornalistas) e imprensa generalista e especiali-
zada (gastronémica, feminina e de sociedade),

— imprensa médica e paramédica,
— distribuidores (nos Estados-Membros «novos consumidores»).

4. Principais mensagens

— As qualidades gastrondmicas e as caracteristicas organolépticas do azeite virgem (aroma, cor, paladar) diferem
segundo as variedades, as regides de origem, as colheitas, as DOP[IGP, etc.; esta diversidade proporciona uma
vasta gama de sensagdes e possibilidades gastrondmicas,

— as diferentes categorias de azeite,
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— o azeite, devido as suas qualidades nutricionais, é muito importante para uma alimentagdo sadia e equilibrada,
conseguindo combinar essa exigéncia com o prazer culindrio,

— informagdo sobre as regras relativas ao controlo, a certificagdo da qualidade e a rotulagem dos azeites,
— informagdo sobre o conjunto dos azeites e/ou azeitonas de mesa registados como DOP[IGP na Comunidade,

— as azeitonas de mesa sdo um produto sauddvel e natural, que se presta tanto ao consumo imediato como a
preparagdo de pratos requintados,

— caracteristicas varietais das azeitonas de mesa;
Mais especificamente nos Estados-Membros «novos consumidores»:

— o azeite, e em especial a categoria do azeite extra-virgem, é um produto natural, que resulta de uma tradi¢do e
costumes antigos ¢ que se presta a uma culindria moderna, plena de sabores; para ld da cozinha mediterranica,
pode ser facilmente associado a qualquer cozinha contemporanea,

— conselhos de utilizacdo.
Mais especificamente nos Estados-Membros «tradicionalmente consumidores»:

— vantagens da aquisi¢do de azeite jd acondicionado (com rotulagem que inclui informagdo dtil para o consu-
midor),

— modernizagio da imagem do produto, que tem um longo historial e assume uma dimenséo cultural de grande
importancia.

Sem prejuizo do n.° 3 do artigo 4.° a informagdo relativa as qualidades nutricionais do azeite e das azeitonas de
mesa deve ser baseada em dados cientificos geralmente aceites e cumprir os critérios da Directiva 2000/13/CE do
Parlamento Europeu e do Conselho (').

. Principais instrumentos

— Internet e outros meios electrénicos (CD-ROM, DVD, etc.),

— promogdo nos locais de venda (provas, receitas, difusdo de informacio),

— relagdes com a imprensa e relagdes ptiblicas (eventos, participagdo em feiras, etc.),

— publicidade (ou publirreportagem) na imprensa (generalista, gastrondmica, feminina e de sociedade),
— acgdes conjuntas com a profissio médica e paramédica (relagdes ptiblicas no sector da medicina),
— meios de informac¢io audiovisuais (televisio e radio),

— participacdo em feiras.

. Duracio e dmbito dos programas

De 12 a 36 meses, com preferéncia pelos programas plurianuais que definam, para cada etapa, uma estratégia e
objectivos devidamente justificados.

E dada prioridade aos programas a executar em, pelo menos, dois Estados-Membros «ovos consumidores».

OLEOS DE SEMENTES

Neste sector, ¢ dada prioridade aos programas centrados no 6leo de colza ou na apresentacdo das caracteristicas dos
diferentes 6leos de sementes.

A. OLEO DE COLZA

1. Andlise global da situagio

Devido & reforma da politica agricola comum, a producdo de 6leo de colza deixou de receber qualquer apoio
especifico, pelo que se deve orientar para o mercado. Dadas as possibilidades acrescidas de producio e a
possibilidade de servir como alternativa a produgdo de cereais, caracterizada por uma sobreproducdo estrutural,
a promocdo de dleo de colza contribuird para o equilibrio dos mercados de culturas arvenses e do consumo dos
diferentes 6leos vegetais na Comunidade. Actualmente, a Comunidade é um exportador liquido de 6leo de colza.

() JO L 109 de 6.5.2000, p. 29.
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Ao longo das tltimas décadas, tém vindo a ser desenvolvidas variedades de colza com caracteristicas nutricionais
assinaldveis, com uma melhoria da qualidade. Foram desenvolvidos novos produtos, como por exemplo éleos de
colza obtidos por pressdo a frio, que apresentam um sabor particular a avela.

O valor nutricional do dleo de colza foi objecto de investigagdo em todo o mundo, tendo os resultados
confirmado os seus beneficios dietéticos e fisiologicos. Os médicos de familia, nutricionistas e consumidores
devem ser informados dos dltimos desenvolvimentos e resultados da investigacdo.

. Objectivos

— Aumentar a divulgacdo das caracteristicas do 6leo de colza e da sua evolucdo recente,

— aumentar o consumo através de informagdo aos consumidores e aos profissionais médicos e paramédicos
sobre as utilizacdes e o valor nutricional do dleo de colza.

. Grupos-alvo

— Agregados familiares, em especial as pessoas responsdveis pelas compras,
— formadores de opinido (jornalistas, cozinheiros, médicos e nutricionistas),
— distribuidores,

— imprensa médica e paramédica,

— inddstria agro-alimentar.

. Principais mensagens

— Pelo seu valor nutricional, o éleo de colza constitui um elemento importante de uma alimentagdo s e
equilibrada,

— 0 6leo de colza contém dcidos gordos benéficos para a satde,
— conselhos de utilizagio,
— informagdo sobre a qualidade do produto e as respectivas variedades.

Sem prejuizo do n.° 3 do artigo 4.%, a informagdo relativa as qualidades nutricionais do dleo de colza deve ser
baseada em dados cientificos geralmente aceites e cumprir os critérios da Directiva 2000/13/CE.

. Principais instrumentos

— Promogdo nos locais de venda (provas, receitas, difusio de informagio),

— publicidade (ou publirreportagem) na imprensa (generalista, gastrondmica, feminina e de sociedade),
— relacdes publicas (eventos, participacdo em feiras do sector alimentar),

— acgdes em parceria com médicos e paramédicos,

— accdes em parceria com restaurantes, servicos fornecedores de refeicdes e cozinheiros,

— internet.

. Duracio dos programas

De 12 a 36 meses.

B. OLEO DE GIRASSOL

Os programas relacionados com o girassol podem ser prioritdrios, mas apenas se e quando tal se justifique pelas
condi¢des do mercado.

1. Andlise global da situagdo

Na Comunidade, mais de 2 milhdes de hectares estdo cultivados com girassol, sendo a produgdo de sementes de
girassol superior a 3,5 milhdes de toneladas por ano. A maior parte do dleo de girassol consumido na
Comunidade tem vindo a ser produzido a partir de sementes de origem comunitdria. No entanto, o declinio
da moagem ird reduzir a producdo de dleo de girassol da Unido Europeia durante a campanha de comercia-
lizacdo 2004/2005. Tendo em conta que os precos no mercado mundial estdo a aumentar e que ndo se pode
excluir a possibilidade de problemas de abastecimento, ndo é dada prioridade a qualquer programa exclusiva-
mente dedicado ao dleo de girassol. No entanto, o dleo de girassol pode ser incluido em programas relacionados
com diferentes 6leos de sementes de origem comunitdria.
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O dleo de girassol apresenta vantagens particulares para determinadas utilizagdes, por exemplo como 6leo de
fritar. Por outro lado, apresenta um elevado teor de dcidos gordos insaturados e é rico em vitamina E. O
objectivo das campanhas ¢ informar o consumidor e os distribuidores/comerciantes sobre as diferentes utiliza-
coes, tipos e caracteristicas do 6leo de girassol, bem como sobre a legislagio comunitdria relativa a sua
qualidade. As campanhas devem ser concebidas de modo a fornecer uma informagdo objectiva.

. Objectivos

Informar os consumidores e os operadores econémicos sobre:
— as diferentes utiliza¢des do 6leo de girassol, suas caracteristicas e valor nutricional,

— a legislacdo e normas relacionadas com a qualidade, as regras de rotulagem.

. Grupos-alvo

— Agregados familiares, em especial as pessoas responsdveis pelas compras,
— formadores de opinido (jornalistas, cozinheiros, médicos e nutricionistas),
— distribuidores,

— inddstria agro-alimentar.

. Principais mensagens

As principais mensagens dos programas devem apresentar informacdo sobre:

— as vantagens de uma utilizagdo correcta do dleo de girassol: assim, por exemplo, o dleo produzido a partir
de sementes de girassol apresenta um elevado teor de vitamina E quando comparado com outros 6leos
vegetais; o 6leo de girassol é conhecido pelo seu sabor delicado e por ser ideal para fritar,

— a legislacdo e as normas aplicaveis a qualidade do dleo de girassol,
— a composi¢do em dcidos gordos e o valor nutricional do 6leo de girassol,

— os resultados da investigagdo cientifica e do desenvolvimento tecnoldgico relacionados com o dleo de
girassol e com outros éleos vegetais.

Sem prejuizo do n.° 3 do artigo 4.°, a informagdo relativa as qualidades nutricionais do dleo de colza deve ser
baseada em dados cientificos geralmente aceites e cumprir os critérios da Directiva 2000/13/CE.

. Principais instrumentos

— Distribuicdo de material informativo nos locais de venda (ao publico e aos comerciantes),
— publicidade (ou publirreportagem) na imprensa generalista, gastronémica, feminina e de sociedade,
— relagdes publicas (eventos, participagdo em feiras do sector alimentar),

— internet.

. Duracdo dos programas

De 12 a 36 meses.

LEITE E PRODUTOS LACTEOS

1. Andlise global da situagio

Tem-se verificado uma diminui¢do do consumo de leite liquido, especialmente acentuada nos paises grandes
consumidores, devida essencialmente a concorréncia dos refrigerantes junto dos jovens. Diversos produtos que
substituem o leite tém vindo a ocupar gradualmente o lugar do leite liquido. Em contrapartida, constata-se uma
progressdo global do consumo dos produtos ldcteos expressos em quantidade de leite.

2. Objectivos

— Aumentar o consumo de leite liquido nos mercados em que exista potencial de crescimento e manter os niveis

de consumo nos mercados saturados,

— aumentar o consumo de produtos lcteos em termos gerais,

— encorajar o consumo de leite e produtos ldcteos pelos jovens, que serdo os futuros consumidores adultos.
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3. Grupos-alvo
Consumidores em geral, com atencdo especial para:
— criancas e adolescentes, sobretudo raparigas entre os 8 ¢ os 13 anos,
— mulheres de diferentes faixas etérias,
— idosos.

4. Principais mensagens

— O leite e os produtos ldcteos sdo produtos sdos e naturais, adaptados a vida moderna e que se consomem com
prazer,

— o leite e os produtos licteos apresentam um valor nutricional especifico, particularmente benéfico para deter-
minados grupos etdrios,

— o teor das mensagens deve ser positivo e ter em conta a especificidade do consumo nos diferentes mercados,

— existe uma grande variedade de produtos licteos que convém a diferentes consumidores em diferentes situagdes
de consumo,

— ha leite e produtos ldcteos com baixo teor de gorduras, que podem ser mais indicados para certos consumi-
dores,

— ¢ essencial assegurar a continuidade das principais mensagens durante todo o programa, a fim de convencer os
consumidores dos beneficios que advém do consumo regular de leite e de produtos lacteos.

Sem prejuizo do n.° 3 do artigo 4.°, a informagdo relativa as qualidades nutricionais do leite e produtos ldcteos
deve ser baseada em dados cientificos geralmente aceites e cumprir os critérios da Directiva 2000/13/CE.

5. Principais instrumentos
— Instrumentos electrénicos,
— linha telef6nica de informacio,

— contactos com os meios de informacdo e com o sector publicitdrio (imprensa especializada, imprensa feminina
e juvenil, etc.),

— contactos com os médicos e os nutricionistas,
— contactos com os professores e os estabelecimentos de ensino,
— outros instrumentos (prospectos ¢ brochuras, jogos para criangas, etc.),
— demonstragdes nos locais de venda,
— meios de informacdo audiovisuais (cinema, cadeias de televisdo especializadas),
— spots na radio,
— participacdo em exposi¢des e feiras.
6. Duracio e dmbito dos programas
De 12 a 36 meses, com preferéncia pelos programas plurianuais que definam objectivos para cada etapa.

CARNE FRESCA, REFRIGERADA OU CONGELADA, PRODUZIDA EM CONFORMIDADE COM UM REGIME DE
QUALIDADE NACIONAL OU COMUNITARIO

1. Andlise global da situacio

Os problemas sanitdrios que afectaram muitos dos principais produtos de origem animal tornaram ainda mais
necessdrio reforcar a confianca dos consumidores nos produtos comunitirios a base de carne.

Para tal, é necessdrio fornecer informacdo objectiva sobre os sistemas de qualidade a nivel nacional e comunitério e
sobre os controlos que os mesmos implicam, em acréscimo da legislaco geral relativa aos controlos e a seguranca
alimentar. Essas regras e controlos representam uma garantia adicional, na medida em que certificam as caracte-
risticas dos diferentes produtos e implicam a existéncia de estruturas adicionais de controlo.

2. Objectivos

— As campanhas de informacio sdo limitadas a produtos produzidos ao abrigo dos sistemas europeus de garantia
da qualidade (DOP/IGP/ETG e modo de produgdo bioldgico) ou de regimes de garantia da qualidade reconhe-
cidos pelos Estados-Membros e que cumpram os critérios definidos no artigo 32.° do Regulamento (CE)
n.° 1698/2005; sem prejuizo do n.° 2 do artigo 15.° do presente regulamento, as campanhas de informagio
que sejam financiadas ao abrigo do presente regulamento ndo podem receber financiamentos ao abrigo do
Regulamento (CE) n.° 16982005,
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— o0 seu objectivo é garantir o fornecimento de informagdo objectiva e exaustiva sobre as regras aplicdveis aos
regimes de qualidade comunitdrios e nacionais para a seguranga dos produtos a base de carne; as campanhas
devem informar os consumidores, formadores de opinido e distribuidores sobre as caracteristicas dos produtos e
os controlos efectivos inerentes a esses sistemas de qualidade.

3. Grupos-alvo

— Consumidores e respectivas associacoes,

— pessoas responsaveis pelas compras nos agregados familiares,
— institui¢des (restaurantes, hospitais, escolas, etc.),

— distribuidores e respectivas associacdes,

— jornalistas e formadores de opinido.

4. Principais mensagens

— Os regimes de qualidade garantem a utilizagdo de um método especifico de producio e a aplicagdo de controlos
mais estritos do que os legalmente exigiveis,

— os produtos de qualidade a base de carne apresentam caracteristicas especificas ou uma qualidade superior aos
produtos comerciais habituais,

— os regimes de qualidade comunitdrios e nacionais sio transparentes e garantem a total rastreabilidade dos
produtos,

— a rotulagem da carne permite ao consumidor identificar os produtos de qualidade, bem como a respectiva
origem e caracteristicas.

5. Principais instrumentos

— Internet,

— relagdes publicas com os meios de informacdo e o sector publicitirio (imprensa cientifica e especializada,
imprensa feminina, imprensa culindria),

— contactos com as associagdes de consumidores,
— meios de informacio audiovisuais,

— documentagdo escrita (prospectos, brochuras, etc.),
— informagdo nos locais de venda.

6. Duragdo e ambito dos programas

Os programas devem ter uma cobertura, pelo menos, nacional ou abranger diversos Estados-Membros.

De 12 a 36 meses, com preferéncia pelos programas plurianuais que definam objectivos justificados para cada
etapa.

MARCACAO DOS OVOS DESTINADOS AO CONSUMO HUMANO
1. Andlise global da situacio

Em conformidade com o n.° 1 do artigo 4.° do Regulamento (CE) n.° 1028/2006 do Conselho ('), todos os ovos
destinados ao consumo humano sio marcados na casca com um c6digo de identificacdo do produtor e do sistema
de criacdo das galinhas poedeiras. Esse cddigo é constituido por um nimero de identificagdo do modo de criacdo
(0 = modo de produgdo bioldgico, 1 = ar livre, 2 = solo, 3 = gaiolas), pelo cddigo ISO de identificagdo do Estado-
-Membro do centro de produ¢do e por um niimero atribuido pela autoridade competente ao centro de producio.

2. Objectivos

— Informar os consumidores sobre as novas normas de marca¢do dos ovos e explicar de modo exaustivo o
significado do cddigo impresso nos ovos,

— informar os consumidores sobre a relacdo entre o cddigo impresso no ovo e os sistemas de producio de ovos,
— informar os consumidores sobre os sistemas de rastreabilidade existentes.

3. Grupos-alvo

— Consumidores e distribuidores,

— formadores de opinido.

() JO L 186 de 7.7.2006, p. 1.
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. Principais mensagens

— Dar a conhecer e explicar 0 novo cddigo impresso nos ovos em conformidade com a Directiva 2002/4/CE da
Comissdo (') e as caracteristicas das diferentes categorias de ovos associadas a esse cddigo,

— as mensagens ndo devem exprimir preferéncia por qualquer método de produgdo em relagdo aos outros, nem
incluir afirmagdes relativas ao valor nutricional e ao efeito do consumo de ovos sobre a satide; ndo deve ser
feita qualquer discriminagdo entre os ovos provenientes dos diferentes Estados-Membros.

. Principais instrumentos

— Instrumentos electrénicos (sitio internet, etc.),

— material impresso (brochuras, prospectos, etc.),

— informagdo nos locais de venda,

— publicidade na imprensa em geral e na imprensa especializada (gastrondmica, feminina, etc.),

— relagdes com os meios de comunicagdo social.

. Duragdo dos programas

De 12 a 24 meses.

MEL E PRODUTOS DA APICULTURA

. Anilise global da situacio

O sector comunitdrio do mel e dos produtos da apicultura de qualidade, que recebe muito pouco apoio comu-
nitdrio, enfrenta uma concorréncia crescente a nivel global. A situagdo ¢ ainda mais dificil devido aos custos de
producdo na Comunidade, que sdo elevados.

O sector estd sujeito, desde 2001, a Directiva 2001/110/CE do Conselho (), que torna obrigatéria na rotulagem a
indicagdo de um vinculo entre a qualidade ¢ a origem dos produtos. Os programas a apoiar devem concentrar-se
no mel e produtos da apicultura produzidos na Comunidade que ostentem indicacdes complementares sobre a
origem regional, territorial ou topogrfica ou um rétulo de qualidade certificado pela Comunidade (DOP/IGP/ETG
ou modo de producdo bioldgico) ou por um Estado-Membro.

. Objectivos

— Informar os consumidores sobre a diversidade, as qualidades organolépticas e as condi¢des de producdo dos
produtos da apicultura comunitaria,

— informar os consumidores sobre as qualidades do mel comunitdrio ndo filtrado e ndo pasteurizado,

— ajudar os consumidores a compreenderem a rotulagem do mel comunitdrio e encorajar os produtores a
utilizarem rétulos cujo significado seja mais claro,

— orientar o consumo de mel para os produtos de qualidade, chamando a atencdo para a sua rastreabilidade.

. Grupos-alvo

— Consumidores, com particular relevo para a faixa etdria dos 20 aos 40 anos,
— idosos e criancas,

— formadores de opinido.

. Principais mensagens

— Informagdo sobre a legislacio comunitéria nos dominios de seguranca, higiene na producio, certificagdo da
qualidade e rotulagem,

— o mel é um produto natural baseado numa experiéncia tradicional e bem estabelecida, que tem diversas
possibilidades de utilizagdo na cozinha moderna,

— a grande diversidade de tipos de mel de distinta origem geografica e botanica e/ou produzidos em diferentes
estacdes do ano,

— conselhos sobre a utilizacdo e o valor nutricional do mel,

— a salvaguarda do processo de polinizagdo ¢é essencial para conservagdo da biodiversidade.

L 30 de 31.1.2002, p. 44.

L 10 de 12.1.2002, p. 47.
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. Principais instrumentos

— Antncios na imprensa geral e especializada (gastrondmica, imprensa de sociedade),
— internet, cinema e outros meios de informagdo audiovisuais (televisdo, rdio),

— locais de venda,

— participagdo em exposicdes e feiras,

— relagdes publicas dirigidas ao ptiblico em geral, organizagdo de eventos com ac¢des em restaurantes e em
servicos fornecedores de refei¢des,

— informagdo nas escolas (instrugdes aos professores e aos estudantes do ramo hoteleiro e da restauracdo).

. Duracio e ambito dos programas

De 12 a 36 meses, com preferéncia pelos programas que definam, para cada etapa, uma estratégia e objectivos
devidamente justificados.

VQPRD, VINHOS DE MESA COM INDICACAO GEOGRAFICA

. Andlise global da situacio

O sector caracteriza-se por uma produgdo abundante, confrontada com um consumo em estagnagio e mesmo em
declinio para certas categorias, concomitante com uma oferta em progressdo proveniente de paises terceiros.

. Objectivos

— Aumentar o consumo dos vinhos comunitarios,

— informar os consumidores sobre a variedade, a qualidade e as condicdes de producio dos vinhos europeus, bem
como sobre os resultados de estudos cientificos.

. Grupos-alvo

— Distribuidores,

— consumidores, com excep¢do dos jovens e adolescentes referidos na Recomendagio 2001/458/CE do
Conselho (1),

— formadores de opinido: jornalistas, peritos em gastronomia,

— estabelecimentos de ensino no sector da hotelaria e restauracio.

. Principais mensagens

— A legislagdo comunitdria prevé uma disciplina estrita em matéria de condigdes de producido, de indicacdes de
qualidade, de rotulagem e de comercializagdo, que garantem aos consumidores a qualidade e a rastreabilidade
do produto,

— o factor de atraccio que representa poder escolher entre uma variada seleccdo de vinhos comunitdrios de
diferentes origens,

— informagdo sobre o cultivo da vinha na Comunidade e sobre as suas ligagdes as condigdes, culturas e prefe-
réncias regionais e locais.

. Principais instrumentos

— Acgoes de informagdo e relagdes ptiblicas,
— accdes de formagdo ao nivel da distribuicdo e da restauracio,
— contactos com a imprensa especializada,

— outros instrumentos (sitio internet, prospectos e brochuras) para orientar a escolha dos consumidores e para
criar ocasides de consumo nas reunides familiares e ocasides festivas,

— feiras e exposigdes: stands que agrupem a oferta de vdrios Estados-Membros.

. Duracdo dos programas

De 12 a 36 meses, com preferéncia pelos programas plurianuais que definam objectivos para cada etapa.

() JO L 161 de 16.6.2001, p. 38.
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PRODUTOS COM DENOMINACAO DE ORIGEM PROTEGIDA (DOP) OU INDICACAO GEOGRAFICA PROTEGIDA
(IGP) E ESPECIALIDADES TRADICIONAIS GARANTIDAS (ETG)

1. Andlise global da situacio

O sistema comunitdrio de protecgdo da denominagdo dos produtos, definido pelos Regulamentos (CE)
n.° 509/2006 e (CE) n.° 510/2006, representa uma prioridade na execugdo do capitulo da politica agricola comum
relacionado com a qualidade. Logo, é necessdrio prosseguir os esforgos de realizacio de campanhas através das
quais os produtos que beneficiam de denominagdes protegidas sejam divulgados junto de todos os potenciais
envolvidos na cadeia de produgdo, preparagdo, comercializagio e consumo.

2. Objectivos

As campanhas de informagdo e promogdo ndo devem centrar-se numa tinica denominagdo ou num grupo limitado
de denominagdes de produtos, mas sim em grupos de denominagdes ou em determinadas categorias de produtos,
ou ainda em produtos elaborados numa ou em virias regides ou num ou em vérios Estados-Membros.

Essas campanhas devem:

— fornecer informagdo completa sobre o contetido, funcionamento e natureza comunitdria dos regimes e, em
especial, sobre o seu efeito em termos de valor comercial dos produtos cuja denominacdo, apds registo,
beneficia da proteccdo prevista nesses regimes,

— aumentar a informagdo dos consumidores, distribuidores e profissionais do sector alimentar sobre os logdtipos
comunitédrios dos produtos DOP[IGP e ETG,

— encorajar os agrupamentos de produtores/transformadores que ainda ndo participam nesses regimes a utilizarem
o sistema, mediante registo das denominagdes dos produtos que satisfagam as exigéncias bdsicas,

— encorajar os agrupamentos de produtores/transformadores das regides em causa que ainda ndo participam
nesses regimes a produzirem produtos que possam ostentar as denominagdes registadas, conformando-se as
especificagdes aprovadas e as exigéncias de controlo definidas para as diferentes denominagdes protegidas,

— estimular a procura dos produtos em causa, informando os consumidores e distribuidores da existéncia, do
significado e das vantagens dos regimes, bem como dos seus logdtipos, das condi¢des de atribui¢io das
denominagdes, do respectivo controlo e do sistema de rastreabilidade.

3. Grupos-alvo

— Produtores e transformadores,

— distribuidores (grande distribui¢do, grossistas, comércio retalhista, fornecedores de refei¢des, cantinas, restau-
rantes),

— consumidores e suas associacoes,
— difusores de informacio.

4. Principais mensagens

— Os produtos que beneficiam de denominagdes protegidas apresentam caracteristicas especificas relacionadas
com a sua origem geografica; no caso das DOP, a qualidade ou caracteristicas dos produtos estio fundamental
ou exclusivamente ligadas ao ambiente geografico especifico (com os respectivos factores naturais e humanos);
os produtos com IGP possuem qualidades ou uma reputacio que podem ser atribuidas & origem geografica,
devendo pelo menos uma das fases da produgdo, da transformacdo ou da preparacdo ocorrer na respectiva
regido,

— os produtos ETG apresentam caracteristicas especificas associadas aos métodos tradicionais de produgio ou a
utilizacdo de matérias-primas tradicionais,

— os logdtipos comunitdrios para as DOP, IGP e ETG sdo simbolos entendidos em toda a Comunidade como
estando ligados a produtos que cumprem determinadas condi¢des de producdo, associadas a sua origem
geogrifica ou a sua produgdo tradicional, e que estdo sujeitos a controlo,

— outros aspectos relacionados com a qualidade (seguranga, valor nutricional, sabor, rastreabilidade) dos produtos
em causa,

— apresentagdo de alguns produtos DOP, IGP e ETG como exemplo do potencial aumento do sucesso comercial
dos produtos cuja denominagdo estd registada ao abrigo dos regimes de proteccdo,

— os regimes de protecgdo contribuem para a conservagdo da tradicdo cultural europeia e para a diversidade da
producido agricola, bem como para a conservagio do meio rural.
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5. Principais instrumentos

— Instrumentos electrénicos (sitio internet),

— relagdes publicas com os meios de informagdo (imprensa especializada, imprensa feminina, imprensa culindria),
— contactos com as associa¢oes de consumidores,

— informagdo e demonstragio nos locais de venda,

— meios de informagdo audiovisuais (nomeadamente, spots televisivos),

— documentagdo escrita (prospectos, brochuras, etc.),

— participacdo em feiras e exposicdes,

— acgoes[semindrios de informacdo e formagdo sobre o funcionamento dos regimes comunitirios DOP, IGP e
ETG.

. Duracio dos programas

De 12 a 36 meses, com preferéncia pelos programas plurianuais que definam claramente uma estratégia e os
objectivos para cada etapa.

INFORMACAO SOBRE O SIMBOLO GRAFICO DAS REGIOES ULTRAPERIFERICAS

. Andlise global da situacio

A presente directriz refere-se as regides ultraperiféricas da Comunidade, definidas no n.° 2 do artigo 299.° do
Tratado. O estudo de avaliagdo externo revelou que a campanha comunitdria de informacdo sobre o simbolo
gréfico (logétipo) das regides ultraperiféricas, realizada em 1998/1999, suscitou um verdadeiro interesse por parte
dos diferentes operadores do sector.

Assim, diversos produtores e transformadores requereram a aprovagio dos seus produtos de qualidade com vista a
utilizacdo desse logétipo.

Atendendo & duragdo limitada da primeira campanha, parece oportuno continuar a reforcar a notoriedade do
logétipo junto dos diferentes alvos, prosseguindo a actividade de informagdo sobre o seu significado e as suas
vantagens.

. Objectivos

— Dar a conhecer a existéncia, o significado e as vantagens do logétipo,
— incitar os produtores e os transformadores das regides em questdo a utilizar o logétipo,

— melhorar o conhecimento do logétipo por parte dos distribuidores e dos consumidores.

. Grupos-alvo

— Produtores e transformadores locais,
— distribuidores e consumidores,

— difusores de informagdo.

. Principais mensagens

— Cardcter tipico, cardcter natural,

— proveniéncia de uma regido comunitdria,

— qualidade (seguranga, valor nutricional e organoléptico, método de produgdo, ligagdo com a origem),
— exotismo,

— variedade da oferta, incluindo o desfasamento da época de produgdo,

— rastreabilidade.

. Principais instrumentos

— Instrumentos electrénicos (sitio internet, etc.),

— linha telefénica de informacio,

— relagdes publicas com os meios de informagdo (imprensa especializada, imprensa feminina, imprensa culindria),
— demonstragdes nos locais de venda, saldes, feiras, etc.,

— contactos com os médicos e os nutricionistas,
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— outros instrumentos (prospectos, brochuras, receitas, etc.),
— meios de informacdo audiovisuais,

— publicidade na imprensa especializada e local.

6. Duracio dos programas

De 12 a 36 meses.

MODO DE PRODUCAO BIOLOGICO

. Andlise global da situacio

O consumo de produtos agricolas obtidos pelo modo de producdo bioldgico ¢ particularmente acentuado nos
meios urbanos, embora a sua parte de mercado seja ainda bastante limitada.

O nivel de reconhecimento das caracteristicas destes produtos entre os consumidores e outros grupos interessados
estd a aumentar, mas continua a ser bastante limitado.

No ambito do Plano de acgdo europeu para os alimentos e a agricultura bioldgicos (1), as ac¢des de informagdo e
promogio sio consideradas um instrumento-chave para o aumento da procura dos alimentos obtidos pelo modo
de produgio bioldgico.

. Objectivos

As campanhas de informagdo e promogdo ndo se devem concentrar num tnico produto ou num ndmero limitado
de produtos, mas sim em grupos de produtos ou nos métodos de producdo bioldgicos aplicados numa ou em
diversas regides de um ou mais Estados-Membros.

Essas campanhas devem:
— encorajar o consumo de produtos obtidos pelo modo de producio bioldgico,

— aumentar a sensibilizagdo dos consumidores para a rotulagem, nomeadamente para o logétipo comunitario dos
produtos obtidos pelo modo de produgdo bioldgico,

— apresentar informacdo completa e aumentar a sensibilizacdo para os beneficios do modo de producio bioldgico,
em especial no que respeita a protec¢do do ambiente, do bem-estar dos animais, da conservacdo do meio rural e
do desenvolvimento das zonas rurais,

— fornecer informagdo completa sobre o teor e o funcionamento do regime comunitdrio relativo a0 modo de
produgio bioldgico,

— encorajar os produtores e transformadores individuais, bem como os agrupamentos de produtores/transforma-
dores|retalhistas que ainda ndo praticam uma agricultura bioldgica a que se reconvertam a este modo de
producio; encorajar os retalhistas, agrupamentos de retalhistas e restaurantes a venderem produtos da agricul-
tura bioldgica.

. Grupos-alvo

— Consumidores em geral, associacdes de consumidores e subgrupos especificos de consumidores,
— difusores de informagdo,

— distribuidores (grande distribuicdo, grossistas, comércio retalhista especializado, fornecedores de refeicdes, can-
tinas, restaurantes),

— professores e estabelecimentos de ensino.

. Principais mensagens

— Os produtos obtidos pelo modo de producio bioldgico sdo naturais, adaptados as condigdes da vida moderna e
de consumo agradavel, resultando de métodos de produgdo que sdo particularmente respeitadores do ambiente
e do bem-estar dos animais; a agricultura bioldgica beneficia a diversidade da produgdo agricola e também a
conservacdo do meio rural,

— os produtos estdo sujeitos a regras estritas de producdo e controlo, que incluem a total rastreabilidade do
produto, por forma a garantir que provém de exploragdes sujeitas a um sistema de controlo,

— a utilizagdo dos termos «organico», «ecoldgico», «bioldgico» e dos seus equivalentes noutras linguas para pro-
dutos alimentares ¢ protegida legalmente; o logtipo comunitdrio para os produtos bioldgicos é compreendido
em toda a UE e indica que a producdo dos mesmos teve lugar em fungdo de critérios rigorosos e mediante um
controlo estrito; a informagdo relativa ao logdtipo comunitdrio pode ser complementada por informagio sobre
outros logdtipos adoptados nos Estados-Membros,

— podem ser salientados outros aspectos relacionados com a qualidade (seguranga, valor nutricional, sabor) dos
produtos em causa.

(1) COM(2004) 415 final.
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5. Principais instrumentos

— Instrumentos electrénicos (sitio internet),
— linha telefénica de informacio,

— relagdes puablicas com os meios de informagdo (imprensa especializada, imprensa feminina, imprensa culindria,
imprensa da inddstria alimentar),

— contactos com as associa¢oes de consumidores,

— informagdo nos locais de venda,

— acgdes nos estabelecimentos de ensino,

— meios de informagdo audiovisuais (nomeadamente, spots televisivos),
— documentagdo escrita (prospectos, brochuras, etc.),

— participagdo em feiras e exposicdes,

— acgdes/semindrios de informagdo e formagio sobre o funcionamento do regime comunitdrio aplicdvel a agri-
cultura bioldgica e aos respectivos produtos.

. Duracio dos programas

De 12 a 36 meses, com preferéncia pelos programas plurianuais que definam claramente uma estratégia e os
objectivos para cada etapa.

CARNE DE AVES DE CAPOEIRA

. Andlise global da situa¢io

A crise de confianca dos consumidores em relagdo a carne de aves de capoeira, ligada a mediatizagdo da gripe
avidria, traduziu-se numa baixa substancial do consumo. E, portanto, conveniente reforcar a confianga dos consu-
midores na carne de aves de capoeira de origem comunitdria.

Para isso, hd que fornecer informagdes objectivas sobre os sistemas de producdo comunitérios (normas de comer-
cializagdo) e o controlo que sdo exigidos para além da legislacdo geral relativa ao controlo e a seguranca dos
alimentos.

. Objectivos

— As campanhas de informagdo e promocdo sio limitadas a produtos elaborados na Unido Europeia,
— os seus objectivos sdo:
— garantir informagdes objectivas e exaustivas sobre a regulamentagdo dos sistemas de producdo comunitdrios
e nacionais para a seguranga dos produtos a base de carne de aves de capoeira; deve, nomeadamente, ser

facultada ao consumidor informagdo completa e precisa sobre as normas de comercializagio,

— informar o consumidor sobre a diversidade e as qualidades organolépticas e nutricionais da carne de aves de
capoeira,

— chamar a atencdo do consumidor para a rastreabilidade.

. Grupos-alvo

— Consumidores e respectivas associacoes,

— pessoas responsdveis pelas compras nos agregados familiares,
— institui¢des (restaurantes, hospitais, escolas, etc.),

— distribuidores e respectivas associagdes,

— jornalistas e formadores de opinido.

. Principais mensagens

— A carne de aves de capoeira comercializada no territorio da Unido Europeia estd sujeita a regulamentacio
comunitdria que cobre toda a cadeia de produgido, o abate e o consumo,

— foram instauradas diversas medidas de seguranga, inclusive ao nivel do controlo,

— conselhos gerais de higiene relativos & manipulacio de produtos alimentares de origem animal.
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. Principais instrumentos

— Internet,

— relagdes publicas com os meios de informagdo e o sector publicitdrio (imprensa cientifica e especializada,
imprensa feminina, imprensa culindria),

— contactos com as associagdes de consumidores,
— meios de informacdo audiovisuais,
— documentagdo escrita (prospectos, brochuras, etc.),

— informagdo nos locais de venda.

. Duracio e ambito dos programas

Os programas devem ter uma cobertura, pelo menos, nacional ou abranger diversos Estados-Membros.

De 12 a 24 meses, com preferéncia pelos programas plurianuais que definam objectivos justificados para cada
etapa.
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ANEXO II

PAISES TERCEIROS

. LISTA DOS PRODUTOS QUE PODEM SER OBJECTO DE ACCOES DE PROMOC;\O

— Carne de bovino e de suino, fresca, refrigerada ou congelada; preparagdes alimenticias a base de tais produtos,
— carne de aves de capoeira de qualidade,

— produtos lacteos,

— azeite e azeitonas de mesa,

— vinhos de mesa com indicagdo geogréfica; vinhos de qualidade produzidos numa regido determinada (vqprd),
— bebidas espirituosas com indicacdo geogréfica ou tradicional reservada,

— frutos e produtos horticolas, frescos e transformados,

— produtos transformados a base de cereais e de arroz,

— linho teéxtil,

— plantas vivas e produtos das culturas ornamentais,

— produtos com denominacio de origem protegida (DOP) ou indicagdo geogrdfica protegida (IGP) e especialidades
tradicionais garantidas (ETG), em conformidade com o Regulamento (CE) n.° 509/2006 ou o Regulamento (CE)
n.° 510/2006,

— produtos da agricultura bioldgica, em conformidade com o Regulamento (CEE) n.° 2092/91.

. LISTA DOS MERCADOS TERCEIROS EM QUE PODEM SER REALIZADAS ACCOES DE PROMOCAO

A. Paises

— Africa do Sul

— Antiga Reptiblica jugoslava da Maceddnia
— Austrilia

— Bosnia e Herzegovina
— China

— Coreia do Sul

— Crodcia

— India

— Japdo

— Kosovo

— Montenegro

— Noruega

— Nova Zelandia
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— Rdssia

— Sérvia

— Suica

— Turquia

— Ucrania

B. Zonas geogrificas
— Africa do Norte
— América do Norte
— América Latina
— Sudeste Asidtico

— Préximo e Médio Oriente
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10.

11.

12.

13.

14.

15.

ANEXO III

Orcamentos anuais indicativos dos diferentes sectores previstos no artigo 6.°

. Frutos e produtos horticolas frescos: 10 milhdes EUR.

. Frutos e produtos horticolas transformados: 2 milhdes EUR.

. Linho téxtil: 1 milhdo EUR.

. Plantas vivas e produtos das culturas ornamentais: 3 milhdes EUR.

. Azeite e azeitonas de mesa: 7 milhdes EUR (dos quais um minimo de 3 milhdes EUR para os paises terceiros).
. Oleos de sementes: 2 milhdes EUR.

. Leite e produtos lacteos: 4 milhdes EUR.

. Carne fresca, refrigerada ou congelada, produzida em conformidade com um regime de qualidade nacional ou

comunitdrio: 4 milhdes EUR.

. Marcagdo dos ovos: 2 milhdes EUR.

Mel e produtos da apicultura: 1 milhdo EUR.
Vgprd, vinhos de mesa com indicagdo geografica: 3 milhdes EUR.

Produtos com denominagdo de origem protegida (DOP) ou indicagdo geogrifica protegida (IGP) e especialidades
tradicionais garantidas (ETG): 3 milhdes EUR.

Informagdo sobre o simbolo grifico das regides ultraperiféricas: 1 milhdo EUR.
Produtos da agricultura biologica: 3 milhdes EUR.

Carne de aves de capoeira: p.m.
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ANEXO IV

Quadro de correspondéncia

Regulamento (CE) n.° 1071/2005 Regulamento (CE) n.° 501/2008 Regulamento (CE) n.° 1346/2005
(mercado interno) (R. Ginico Comissio) (paises terceiros)

Artigo 1.° Artigo 1.° Artigo 1.°
Artigo 2.° Artigo 2.° Artigo 2.°
Artigo 3.° Artigo 3.° Artigo 3.°
Artigo 4.° Artigo 4.° —

— Artigo 5.° Artigo 4.°
Artigo 5.° Artigo 6.°, n.° 1 —

Artigo 7.2, n.° 2, alinea b)

Artigo 7.°,n.° 1, n.° 2, alineas a) e ¢), e
n° 3

Artigo 7.°, n.° 2, com excepgio das
alineas a) e ¢), e n.° 4

Artigo 8.°
Artigo 9.°, n° 1
Artigo 9.°,n.% 2 e 3

Artigo 10, n.% 1 a 3
Artigo 6.° e artigo 10.°, n.° 4
Artigo 11.°

Artigo 12.°

Artigo 13.°

Artigo 14.°

Artigo 15.°

Artigo 16.°

Artigo 17.°

Artigo 18.°

Artigo 19.°

Artigo 20.°

Artigo 21.°

Artigo 22.°

Artigo 23.°

Artigo 25.°

Artigo 6.°, n.° 2 Artigo 5.°

Artigo 6.°, n.° 3, parcialmente —

Artigo 7.° Artigo 6.° e artigo 10.°, n.° 3, segundo
pardgrafo

Artigo 8.° Artigo 7.° n.° 1, n.° 2, segundo paré-
grafo, e n.% 3

Artigo 9.° Artigo 7.°, n.° 2, com excep¢io do
primeiro pardgrafo, e n.° 4 ¢ 5

Artigo 10.° Artigo 8.°

Artigo 11.° Artigo 9.°

Artigo 12.° Artigo 10.°, n.° 1

Artigo 13.° Artigo 10.°, n.° 2 e n.° 3, primeiro
pardgrafo

Artigo 14.° Artigo 11.°

Artigo 15.° —

Artigo 16.° Artigo 12.°

Artigo 17.° Artigo 13.°

Artigo 18.° Artigo 14.°

Artigo 19.° Artigo 15.°

Artigo 20.° Artigo 16.°

Artigo 21.° Artigo 17.°

Artigo 22.° Artigo 18.°

Artigo 23.° Artigo 19.°

Artigo 24.° Artigo 20.°

Artigo 25.° Artigo 21.°

Artigo 26.° Artigo 22.°

Artigo 27.° Artigo 23.°

Artigo 28.° Artigo 24.°

Artigo 29.° Artigo 26.°




